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IIMX
AHMOXZIOT'PADIA KAI NEA MEX2A

Bptokopaote oe pra meplodo GuvexOv kol onpavTik®v aAloyov. Ot kukho@opleg
TOV ePNUEPIdWV PUAAOPOOVYV, TO. OTTOKOAOVUEVO TTOAGLL PEGO ETTLKOLVOVIOS KOL
eVNUEPWONC Palvetal vo xavouvv tnv gubéheid toug. ATo v AGAAN TAgvEA,
e€akolovdovue vo déhovue va yvwpigovpe T cupBalvel YOP® QoG KOL GTOV
KOGUO KOl EVNUEPOVOUOGTE OTO OLAPOPETIKEC TNYEC, OTWC E€lval TO WUEGO
KOLVWVIKNG  SIRTVUWGNG, TO  LGTOAOYLO, OKOUN KOL Ol  LGTOGEAdEC TV
TOPUIOGIOKOV PEGWV EVNUEPWOTC.

Y10x0¢ touv IIMX «Anpocioypoagia kot Néa Méca» elvar vo efetdoel TiC
paydale¢ 0AAAYEC TTOL GUVTEAOVVTOL GTO ETTLKOLVOVIAKO TTESLO KL TIC TTOALTIKEC,
KOLVWVIKEC KOl  OLKOVOWUIKEG ETUTTOGEC TOL  PEPOVLY  GTO  XWEO TNC
dnpocloypagiag. To TIMX e6Tidlel 6TO dNPOGLOYPAPIKO TTedlo Kal TIC OAAGYEC
OV GUVTEAOVVTAL, TIC PLOWLGELS, TO TEPLEXOUEVO KUL TO POAO TV UECHV
eEVNUEPWONC. ATIOGKOTIEL VO OTTOKTIIGOVY Ol €VOLOPEPOUEVOL POLTNTEC TOL LOL
GTPOTINYLKY KOl GUGTNUATIKN KATAVONGN TNG dewplag KOL TNG TPOUKTIKNG TNG
dnupocloypaglag, £xovToag 6TOX0 va Toug eCoTALGEL Ye TIC YVOOEeLS, degloTNnTEG
KOl ROVOTNTEC TOU ATOLTOVVTOL YO VO AELTOLPYNGOVY ATOTEAEGUATIKG ©C
ETTOYYEARATIEC NUOGLOYPAPOL G VO eVTEAMC DLOPOPETIKO - GE GYEGN Ye TO
TapedOV - kol TOPAANAa  Waltepa  avtaywvieTiko  meptBaAlov. ‘Eyxet
oXedLOGTEL YO VTOYNPIOUC TTOL EVOLOPEPOVTAL VA AGYXOANDOVY pe To. PEGa
EVNUEPOONG KOL TN ONPOGLOYPUPLO, VO TOUC €KTTALdEVGEL GE €VOo. VPV PAGUA
YVOGE®Y GTO eSO TNG ETKOLVWVIOC, VO OITOKTNGOVY delOTNTEC KAL LRAVOTNTEC
IOV D0 TOUC ETLTPEPOLV VO  OVTOTTOKPLOOVY GTIC véeg efelllelg Tov €xouv
dnuovpyndel amd TN GUYKALGN KOl PN@LOTOMNGN TOV UECOY ETLKOLVWVIOG,
KOOWC KOl OO TIC GUVONKEC Tov €xovv emBANdel OO TNV OLKOVOULKN
GLVIGTOGO.

To IIMX otn «Anpocioypagio kot Néo. MEGa» aTmoGKOTEl VO EQPAPUOGEL TIC
YVOGELC YLO. TN AELTOVPYLO TV PUEGHY EVNUEPWGTC GTO. GUYYPOVA dPWUEVA KADNDC
KOL VO TTPOGQEPEL ERTTODELGN GTN dlePevYNON TOV VE®Y dedouévoy 6To Tedlo
¢ dnpoctoypa@lag. Alvel emtiong €UPaAcn GTOV TPOTO PE TOV OTIOLO oL eCeALeLC
67O TEdIO TNC TEXVOAOYLOC ETNEEALOLY TN dOUN KAl TN AELTOVPYLO TOVL Tedlov
TOV UECHV EVNUEPWONG KL ATTOGKOTIEL VO, O.VOAVGEL TA VEN €PYAAELD KOL TIC VEEC
de€lOTNTEC TTOV ATTALTOVVTOL GTO VEO GUYXPOVO PNPLUKO KOGUO KODWS KOL TNV
a€loToinNon TWV YVOGE®Y GTO TEDLO0 TNC OAOKANPWUEVNC ETILKOLVWVLOC.

Ot gpoutntég 10U IIMX da €xouv dLoAECelC GYeTIRA pe TN dopn, AeLTovEYLo KOL
TPOKTIKEG TNC ONPOGLOYPOPLUC, KODOC TO GUYYPOVO YVOGTIKO OTTAOGTAGLO €VOG
ONPOGLOYPAPOV ATTOLTEL VO, UTTOPEL VO DLOKPLVEL KOL VA OVOAVEL TIC TUYXVTOTEC



UeTOBOAEC TOV KOLVOVIK®OV SOU®V KAl TOV KOVOVIKOV dEGUOY TTOV eMNADAY 6TNV
EAANVLIRY KOl TTAYROGULO KOLVOVICL.

Me v 0AOKANPWGT TOL TPOYPAUUATOC Ol GTTOPOLTOL TOV GVOUEVETOL VA ELVOL
ce déon:

e vo avontieeouvy delotnteg 610  TaxEwe  UeTaBoAAouevo
eplBAANOV TV PECWV  EVNUEPWONG KAl TNG  GUYXPOVNC
dnpocloypagiag. Ot amo@oLTol da €X0VV UTOKTNGEL TIC YVOGELC,
de€loTNTEC KOL KOAVOTNTEC TOL 00 TOLC €COTAIGOVV YO VO
AELTOVPYOVY ©C EMOYYEAUOTIEC GTO £VILTO, PASLOTNAEOTITIKA,
KOl OLAOLKTVOKA PEGO.

® VO OTOKTNGOVLV OVAAVTIKEC LKOVOTNTEC WGTE VOL UITTOPOVV VO
OVTAIGOUY  TTANPOQPOPNGT KOl  KLPIWG VO eEAGKNGOVY
duvaTOTNTEC  GUVIETIKNG  OVAALGNG TOV  YEYOVOTWV  KOL
KOLV®VLKOOLKOVOLIK®OV LETOPPVIUIGEWV.

® V0O OITOKTNGOVYV ETIGTNUOVIKO VTTO6ADPO GYETIKA pe TO. SPWUEVO,
kat Ti¢ e€eAlelc Tov TEDIOV TV PECWY EVNUEPWONC.

e va e@appotovv TiIc BackEC apyéC €peuvag, TERPNPLWONC,
oLYYPOPNC, emeCepyaclog KoL ONUOGLEVGNC EONGEOYPOPLKOD
TEPLEYOUEVOL YLO. DLAPOPa eldN PECWY evNUEPWONC,

® VO TPOGEYYLGOLY  VEOUC TPOTTOUC OLAXLONG TNC TANPOPOPLIC,
OTIKG OVTOL £XOVV TPORVYPEL PEGA GTO YNPLOKO TePLBAALOV TOV
Sadiktvov (1.y. dnuocloypapio TV TOATOV, KUKAOQOPio TN
TIANPOQPOPLAC GTO PEGO. KOLVWVIKNC OLRTV®ONG, OLUIIKTLOKEC
6acelc dedouévoy, «GUVADPOLGTEC» TIEPLEXOUEVOU K.0L.)
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TUvToun TEPLYPO.PN

Bpokopacte 6e pla meplodo Guvex®V KOl JEQOTIKOV OAAGYOV GTO TEDL0 TOV
UEGWYV ETTLROLVVIOC KOl evnuépwong. AvapgiBola n dopun kot n Aettovpyla TV
ETLKOLVOVIOK®OV GUOTNUATOV GE OAEC TNG XWPEEC €Xel GANALEL GNUOVTIKA KAl OL
OANOYEG €YOUV GULUTIEGEL N GTEVA GLUVIEDEL TTEPLGGOTEPO Pe VEEC AVTIANYELS YL
TNV OLKOVOWLO. KOL TNV KOWVOVLO, Kol TNV emikowvovia. To pddnua amoteleltal
a1té dV0 PEPN: GTO TPWTO PEPOC GLLNTIOVVTAL Ol e€ehilelg e OAO TO PAGUO TWV
ETMLKOLVOVIOY, N AVATITUEN KOl TTAYKOGULOTIOMGN TV 0yopw®v, 1 0.0ENGN KL N
€VTOGN TOVL OGVTAYWVIGROVU, KODWC KOL Ol ETUTNTOGELC GTO TEd0 TWV UECWV
EVNUEPWONC.

To mpowto pépoc do e€etaoTOVY Ol Guveyele petaBoléc 6To Tedlo, OMWE 1
UETATOTILON OTTO TNV KLPLAPYIO TWV EVTUTTOV UEGWV GTO OTTTIKOOKOVGTIKG UEG,
KOL L0 TTPOGQOTO. GE €V0. VEO UETOGYNUOTIGUO TOV UEGWV ETTLKOLVWVIOC, TTOV
meplapBavel TNV OVATTTUEN OAOKANPOUEVOY KOl PNPLOKOV ETTLKOLVOVIOK®OV
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GUGTNUATOY, TO OTIOL0. GLVIEOVY TOUC NAEKTPOVIKOVC LITOAOYLGTEC pe OLAPOPO.
HEGa, dNULOVEYOVTUC €va TOAVTTAOKO TteptBaAlov ToAvpécwv. Idaltepn éupaon
00 dodel 6TIg e€ellelc 0Gov 0.PopPa GTo. véa Péca emikovoviag 6tnv Evporn,
KoL €IROTEPO. 6TO. Tedla TN YNPLokNg TnAedpaong, ng deleduong Tov
dtadiktvov, ™ avamtuéne g IPTV, kat tng tniedpacng peécn Kvntov
TNAEPOVOV.

To deUTePO OTOGKOTEL VO O.VOAVGEL TO. VEQ EPYAAELD ROL TIC VEEC DeCLOTNTEC TTOV
OTALTOVVTOL GTO VEO GUYXPOVO Ynelako meptBaAlov. Me 6daon Tt Gooikég
OPXEC OTTIKOOKOVGTIKNG TOQUYOYNC KOL TNG KLKAOQOPLOC TNC TANPOPOPLOC
oTa véa dLadkTVoKRA TeplBaAlovTta do. e€eTAGTOVV 0L TEXVOAOYIKEC OAAOYEC KA
TOC OVTEC EMNPEALOVY TOV KADE dNPOGLOYPAPO. LUVOTITIKA da e€eTAGTOVY TO.
VEQ YNPLOKO €PYOAELD. KOL TO PUGTIKG YPNGNC TOVLC, KADWG KOl Ol VEEC
teyvoloylec 6NV épeuva kal T dnuocisven 6to Sadiktvo (metadata, search
engines, cloud storage k.Awm.). Emiong, 10 mapdv pddnua ctoyeder 610 va
TPOGEYYIGEL VEOUC TPOTOVLC OLAXLONG TNG TANPOPOPLAC, OTWC AVLTOL £XOVLV
mpokVYeL  péco  amé 1o Yneuokd  meptBdAlov  tou  dadiktvov  (my.
dnpocloypa@ic. Twv TOMTOV, KULKAOQOPLO. TNG TANEOPOPLOC GTO  WEGA
KOLVWVIKNG  OKTVUWOTNG, OladikTvokée  Bacelc  dedopévwv, GLVODPOLGTEC
TEPLEXOUEVOL K.A.)

Kvptot Gtoxot Tov podnuatog

ATO TNV &vacOAnon Kol TN OEUATIKN TOU UADNUOTOC CGVOUEVETAL OTL OL
@oLTNTEC/TPLEC TOV POdNPOTOC Do

- ATIOKTNGOLV YVOGEIC GYETIKA WUE TOUC (POPEIC TOU TOILOUY POAO GTO
dpopeva TOV PECHV EVNUEPWONC, KOL TIC TILO TPOGPATEC OAAAYEC TOU
mtedlov

- ATIOKTNGOVLY OTAPAITNTEC YVOGEIS GYETIKA Ke TNV aLEOVOUEVT GNUOGLA
TOV  PNPLOKOV KOl OladPAGTIKOYV UEGWV  YLO. TNV  TPOKTIKN  TNG
dnpocloypa@iag Kol TNC TOANGTAEG eTUTTOGES TNG 6TN Blopnyovio Tov
UECHV EVIUEPWONG

- ECuokrNGouv TIC LROVOTNTEC TOLC YIO KPLTIKY GVOALGN KAl GUINTNGN
OYETIKA Pe TIC e€elllelg 6T0 TedI0 TNC ETUKOLVWVIOC

- Avamtofouvv T IKOVOTNTEC TOUC OGTN  YPOATTN KOL  TTPOMPOPLKN
TAPOVGLAGT] ETUGTNROVIKOV ETUYELPNUATOV

- ATOKTNGOLY TIC ATOPGITNTEC TPOVTOIEGEC YLO. TNV EKITOVNON
UETOTTTUYLOKRNC DLaTPLBNG GTO TEdI0 TWV PEGWV ETLKOLVOVIOG

A&oloynon



H 6adpodoylo Tov podnuatog o TPOKVWPEL 0.TO TO GUVOVOGUO TV EPYUCLOY,
TPOOS0V KOl TV GGKNGNEG TOL RadNUOTOC W eENG:

e Acoknon: 10%

e TIlpdodoc: 10%

e Epevvntikn Epyacta: 40%
e Ilpoktikn Epyoaocia: 40%.

Ot aAdayég Tov medlov

Maykocpeg Tacelg 6y Emkovovia

To véa péco 6tnv Evponn

O1 TA.GelC GTO dNPUOGLOYPOPLKO TEDIO

Anpocloypapia kot dcovtoloyla

Ol TA.GEIC GTNV KOTAVAA®GN TOV LEGWV

Kvplapxeg kol eVOAAOKTIKES TINYEC EVNULEPWGNG GTO SLA.SIKTVOKO
neptBailov
Data journalism, news aggregators, cloud storage

AnpoGloypo@la ToATOV/ PEGO. KOLVOVIKNG SIKTVWGNC KoL EMSPAGELS
GTNV EMAYYEALATIKY dnpoGloypapio

O poloc ™¢ Evpwmnaikng Eveong

MpoHmodEGeLC YO TNV EMTLYN TA.PAKOAOVINGT TOV LO.INUOATOC

H cuotnuatikn mapovcio KoL GUUUETOXN] GOC GTO UAdNUO dewpelTal
aTaEAlTNTN TEOVTTODECN YLo. TNV KOAVTEPT KATUVONGT T®V DeUATOY TOL
da e€eta6TOVY KOL TNV emTLYN OAOKANPWSN Tou. Elval mpopavég 6tL n
e63opadiaia mwpoetolpacio Gac yio 1o uddnua (emdoyn - avdyveon
GPOPWY KAl OVAALGY] TOVLC YiO. VO, uTopelte va AapBavete pépog e
cuinTnon) dewpeltal amwapaltnTy.

Ava@opikG pe TIC epyocleg Oo TPETEL ETITALOV VO avoTpECeTe OE
cupmAnpopatikn BiBAoypagio. e OleC TIC TEPUTTWGEL TPETEL VO
yivetal 60vdeon Twv TNYyOY kat oyt avtypaen. H avtiypaen pépoug tng
EOYOCLOC TIWWPEELTOL e UNdEVIGUO TNC. XTIC TEAREC epyoocleg Oev
evdelkvuTOol N XPNON TNYWV, OTTWC TT.X., wikipedia N NAEKTPOVIKOV KoL un
EYKUKAOTTIOLDEL®Y, €KTOC KOL €0V ava@EéPOvVIOL Ge VED TEYVOAOYLKA



ETMTEVYUATA TOL OV €YOUV OKOWO aVOALIEl eTMOPKOC Ge GANEG
ETMLGTNUOVIKEC TINYEC.
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Ta véa péco amotehoVV WO, a0 TIC TLO EVOLOPEPOVGEC TTPOKANGELC YLOL TO
dikato tng ovyypovng emoyng. H pvduion toug Bacitetar a@’ evog pev GTig
eAeVIEPLEC TTOV KATOYVE®VOVY TN AELTOVLEYLO. TOVC, P’ ETEPOVL O GTNV UVAYKN
OVTLUETOTILONG TOV KIVSVVOY TTOL VTN GUVETAYETOL.

270 TAGIGLO AVTO TIPETEL OUWC KVPIWC VO OVTATIOKPIVETOL GTIC OLOLTEPOTNTEC
TOV VEOV PUEGOV KUL GTIC LOLOLTEPOTNTEC TNG ONUOGLOYPOPLKNG dPAGTNEOTNTOC
Tov evtacoetal oe ovtd. H maykocpto diddocn Tov vEwv PECWY HEGH TOL
JLadIkTVOV, N APELOPOUN ETKOLVOVIO TTOV TPOGISIALEL 6G€ AVTA, N dLVATOTNTO
ORTVLWONG TOL TPOGEPEPOVV, N efapTtnon ¢ TPocBaong 6To Tedlo NG
dNUOGLOTNTAC TWV VEOY UEGWY OO TOVC TTAPOXOVC TWV GYETIKWY LITNPEGLOV, N
€k0e0M GTN ONPOGLOTNTO TOV PNPLOK®OV KOLVOVIK®OV JIKTU®V TTOU GUVOVLALETAL
e TV peudalcdnon g WIOTIKOTNTAC, Ol LOLOLTEPOTNTEC TNG OLADLKTLOKNC
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GUUTIEPLPOPAC  WC GTOLYXELD TNC VOULKNG TNC OELOAOYNoNG, N OVWOVULULO GTO
d1adlkTVO, N SIKOLKY VLITOS0XN TWV LGTOAOYI®Y KOl TWV UEGWY KOLVOVIKNC
ORTVLWONG €V OPEL TNC JLAPOPOTIOINGNC TWV VOULKA KPLGLUOV YO.QOKTNELGTIKOV
TOVC OTO0 TO TOPOSOGLOKA UEGO, OL VEEC GULYRPOVGEIC UeTOED elevdeplog TNG
TANPOPOPLAC KOL TPOGTUGLOC TNG TVELPOTIKNG IOLOKTNGLOC KAl WOIKG €V OWeL
TOV PEGWV TPOGTOGlAC TNG, OTwe 1 emBoAn meptopopwv TpodcBacng, N
GUYKPOLGN PETAC) TIVELUOTIKNG OOKTNGLOC KOl TPOGTOGLOC TPOGOTTIKGOV
dedopévwv, n pvduon mpotepaloTNTWV G1n dabiBacn weptexoudévouv (1o
TEo6ANuo. NG SiIKTLAKNG 0LdeTEPOTNTAC) KAl 1 €VdVYVN TV TaAPOXWV
UTINEEGLOV  GTO  JLadIKTVO, ATOTEAOVY {(NTNROTO TOL  AVTAVOKAOUV  TIC
OLOLTEPOTNTEG TOV VEWV PECHV KOL OTTAGYOAOVV TN OLKAIKY] TOUC TPOGEYYLOM.
210 TAGIGIO TOL POINUOTOC avaAveTal To dIKOLO oL SETEL Ta VEQ UEGO. GE
£dVIKkG, LITePEdVIKG (evwGiard) kot Siedvég emimedo.

To padnua 0TOGKOTEL VO, TPOGPEPEL PL0. OVAAVTIKN TTPOGEYYION TNG VOWULIKNG
TEOBANUOTIKNG TOV VEOY PEGWY KOl TNC NUOGLOYPAPIKNG dPAGTNELOTNTAC TTOV
OVOTTTUGGETOL GE GUTA Ol LOVOV e TNV GVAALGN TV PLOULGTIKOV TNYOV, GAAG
KOL e TNV PeAETN TEPLITTOGEMY TTOV €X0VV KPWIEL he UTOPAGELS TOV EAANVIKOV
KOl €VPOTUROV OKAGTNELOY, KADOC KAl OAAOSOTTOV OKAGTNELIOYV 1] KOl
ave€apTNTOY 0PYOV.

OcPaTIKES EVOTNTEG

1. Elcaywyn 6710 vOuIKA INTAROTO TNG SNUOGLOYPAPLOC KOl TOV VEWV LEGWY

2. O depedlddelg eyyuncelg Tng dNPOGLOYPUPLOC KAl TOV VEWV UEGWV KATA TO
ZovToypo

3. Ou depeMwdelg eyyunoelg g ONPOGLOYPOPLOC KOl TOV VEWV UECWY GE
VTTEPEDVIRO KaL dLedvEg emimtedo

4. Ot depellOdelC €YYUNGEIC TNC TPOGTAGLAC £VOVTL TNC ETLKOLVOVIOC GE
€QVIKO, VTTEPEDVIKO KOl dLeDVEC eTtiTtedo

5. H epoappoyn tTov yevikOv p€GWV TPOGTAGIOC TNC TPOCWIILKOTNTAC GTA VEQ
uéco.

6. H mtpoctacia ano tnv eneepyacio dedouévwv TPOGOTIKOV XAPAKTNEA

7. H mpoctacio TNC TVELUATIKAG OLOKTNGLOC GTO TTEPLBAAAOY TV VEWV UECHV
I: Baoikég évvoleg kat mpobAnpata
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8. H mpootacio tng mvevpatikng dtoktnolog oto mepltBaAlov Twv vEwV
uéowv II: Ta péoa mpoctaciog KoL eTBOANC TNG TVELUATIKNAG ISLORTNGLOC ©C
TPOBANUO. EVAPUOVIGNE GLYKPOVOPEV®V SIKULOUATOY KOl OYAdOV

9. Ta véa péca 610 TAAIGLO TNG PVOPLONG TOV NAEKTPOVIKOV ETLKOLVOVIOV.
Idlw¢ To. domain names KoL TO {NTNRO TNC TEOTEPOLOTNTUC

10. H p0duion T®Vv VIINEEGLOV OTTTIKOGKOVGTIKOV UEGWV

11. H p0dpion Tov uIIneeclov Tng Koveviag Tng TANPoQopiag

12. Noptkd (NTIRoTo TG evdVvNng TOV TAPOY®V LITNEEGLOY GTO dLASIKTVO
13. Avakepadaiwon

A&oloynon

H aflohoynon Tov PeTamTuylokOV QOITNTOV da Yivel pe YPaTTEG eCeTAGELS
1tov da. dte€axdovv 61O TENOG TOV €COPUNVOUL.

[MpoHmodEGeLC YO TNV EMTLYN TA.PAKOAOVINGT TOV LO.INUOATOC

e H cuotnuoTtiki TOPOVGLO KOL GUUUETOXN TOV UETATTTUXLOKOY POLTNTOV
6TO PO dewpelTal amapalTnTn TPEOVITOdEcn Yl TNV KOAVTEEN
KOTOVONGN TV  JeUdT®V TOoL 00 eeTaGTOVVY KOL TNV  ETLTLYN
oAokANpwon Tov. Amapaltntn dewpeltar 1 e6dopadiala TpoeTOLpOGLA
T0UC yia 10 Padnpa (emAoy1 - avAyvOoN KEWUEVODY KAL OTTOPAGEWY).

e Ov petomtulOKOl @OUTNTEC Qo  TEPETEL VO avOTPECOUY  GE
cupmAnpwuatikn - BlBAloypo@lo.  KODWC KOL  GTIC  OTOPAGEC  TOL
Evpwmoaikod Awactnplov AKOIOUATOV  Tov  AvIpWTOL KOl  TOL
Awkactnpiov twv Evpomaikdv Kowotitov (1dn Awkactnpiov 1ng
Evpomaikne ‘Evewong) otic omoleg da  yivetar avoa@opd Katd TIC
napadocelg.

Evdektikn 6i6Aoypoplo

IT.A. Aoytoylov, Zvvtoyuotiko Aikaio — AToukd Alkaopoto, ekdOGELC
Ydakkovia, 2012

LK. Kapakwota, To Alikato twov MME, ekddceic Nopikn BiBAodnkn 2012

A.-A. ZwoGvog (A/von ékdoong), Evpowmaiky Zopbaon Akawpdtov tov
Avdpomov. Eppnvela kat’ dpdpo, ekdoceic Noptkn BiBAtodnkn 2013
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P. van Dijk/ F. van Hoof/ A. van Rijn/ L. Zwaak (eds.), Theory and
Practice of the European Convention on Human Rights, Antwerpen-
Oxford 2006.

Kwv/vog N. Xpiotodovrov, Aikato Tlpocwmikov Aedopévov, ekdocerg Nopikn
Bi6Aodnkn 2013

A.A. Toe6ag, Mpocwmika Aedopéva kot Méoa Evnuépwong, exdoceic Avt. N.
Yakkovia 2010

Muy.-Oe0d. Mapivog, Tvevpoatiky Idoktnota, exkdoceic Avt. N. Zdaxkkovla,
2004

Awovuoio KaAlwikov, Tlvevpotiky] SIOKTNGLO. KOl GUYYEVIKO OIKOLOUOTO,
ekdooelg Aikato & Owkovopla, 2009

Adpmpoc E. Kotolpng, AIKOIO TVELROTIKNG OIOKTNGIOC KOL  KOLVOTIKO
KERTNUEVO, ekDOGEC ZAKkKkoVAa, 2011

E.A. AleCovdpidov, To Aikaio 7tov HAektpovikod Eumoplov, exkddocelg
Ydkkovia, 2010

LK. Kopdkwota, Alkato kar Internet. Nopikd {ntquoto tov Aadiktiov,
ekdocelc Aikato & Owkovopla, 2009

I'.N. T'avvomovdog, H evdidvn tov Topdywv vnpeciov 6to Internet, ekdocelg
Nopiknn BiBAtodnikn 2013

Biktwopia Mmavtn — Maopkovtn, H oyéon mpocwmikowv dedopévov Kot
TIVELUOTIKNG OLOKTNGIOC 6To OtadikTvo, ekdocelc Noptknn BiBAtodnkn
2012

‘EAca Aednytdvvn, Alkato kat Emmikowvevia 6to Ietoddya (Blogs) kat 6to Néa
Méaca, ekdocelg Nopikn BiBAtodnkn 2012

I. TyyAegakng, Aikato g TIAnpo@opikng, ekdocelg arkkovio 2008

‘Evwon EAAnvov Nopikov e-OEMIZ/ TMavemotuo Mokedoviag, LegalTech
& Data Protection, 40 ITaveAAnvio Zuvédpro, ekdocelc Noutkn
Bi6Aodnkn 2013

Atdtov Mntpov, Avva-Moplo ITiekomavn, Envpog Tacong, Mapto Kapida,
Ymopoc Kokoldkng, Facebook, blogs kat dikawwpoata,  ekdocelg
Yakkovia 2013
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IMocoTikeégc Medodot’Epevvag kat Availveng

Adacrwv: AvtHvng Appevakng
‘Qoeg yoageiov:
Atdovaca: 307
Huépo kat opeg: Méuntn 6-9up

E-mail: Antonis.Armenakis@media.uoa.gr

To GUYKRERPIWEVO UADNUO. OTTOTEAEL GUVEYELD TOV TTPOTTUYLOKOV KOINUATOV
«Medodoloyla £pevvac» rat «Ilocotikée pédodol €pevvac». To mepexouevo
TOV LOONUOTOC GUVIGTOTAL ATTO dVO PEPT, £V DEWPNTIKO KL €VO. EPAPUOGUEVO:

L.

210 QewPNTIKO PEPOC YIVETOL WO GUVOTITIKY €TOVAANYN 61N pedodoloylo
¢pevvag kal TePAapBavel TIC OKOAOVIEC JEUATIKEC EVOTNTEC: DEWPNTIKEC
ETMGTNUOAOYIREC TTPOGEYYIoES pedodohoylog, OOULKA GUGTOTIKA GTOLYELD
¢pevvog, KLPO. Péca  GuAAoyng dedopevov, Baokd oTadio  €pevvag,
TEPLYPOPN  EPEVVNTIKOV — Pedodwv:  oYedlacpog,  TAEOVERTNUOTO  KOL
UELOVERTNUATO, EQAPPOYEC GTNY €pevvo. Emkotvwviag kot MME.

. To e@oppocpévo pépog omotelel eGoywyn G6TN XPNGN TOV GTUTLGTIKOD

makétov SPSS kar mweplopbaver Tic arOlovdeg JepaTIKEC EVOTNTEC:
mieptBaAdov SPSS, ecaymyn otowxelwv, £AeyxoC Kol dl0pdwoTn GTOLYELWYV,
emelepyocia 0edopeEVOY, avaALON pe HedOdOVE TTEPLYPUPIKNG GTATIGTIKNG KOL
GTOTIOTIKNG GUUTEPOGUOTOAOYIOC ERTIUNGNG TOPOUETPWV KOl  €AEYYOV
UTTODEGEWMY PE TIPOYUOTIRG OedOUEVQL.

’ ’
Modncrokol GToyot
Metd 10 TEPAC TOV POINUATOC GVAREVETUL VO, €(OVV ETLTEVYIEL Ol TUPUKAT®
padnotakol atoyol. Ot portnTég/ TPLEC va. EXOVV:

e Kotavoncer Tic JewPNTIKEC TPOGEYYIGELS, TO. YOQOKTINELGTIKG KOl TIC

JLOPOPEC TTOGOTIKOY KL TTOLOTIKOV Pedodwv £pevvag.

e AmokrTnoel Tic BOGLKEC YVOGELC GYETIKA YE TO. OTAPULTNTO DOUIKC GUGTOTIKA

GTOLYELD. KOL TO. OTAJLO PLOC EPEVVAC.

ANPLOVPYNGEL Pla GUVOALKN EIKOVO TV SLAPOPOY €PEVVNTIKOY UedOdwV
OYETIKA PE TO GYEOLAGUO, TO. TAEOVERTNUATA KOL TA LELOVERTNUOTA TOUC.

e AmokrTnoel T amapaltnteg 6acikéC yvooelg kot delOTNTEC, WOTE Va. elval Ge

déon va oxedldtovy dewpPNTIKA KL Vo de€ayovy TPAKTIKA (L0 ETLGTNUOVLRY
£0EVVO. ULRPNC KAIULAKOC.
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Emiong, va €xouv pdder vo e@appofovy pedodoug KoL TEXVIKEC GTATIGTIKNG
emelepynclag KoL avalveng ce epevvnTika dedopéva, dnhadn va:

e Epydtovtatl 610 ePLBAAAOV TOV GTOTIGTIKOV TtakETOL SPSS.

e Eiwsdyovv, eAéyyouv, d10pdwvouy KoL aTodNKEVOVY £PELVNTIRA dedoutva. Ge
dopnpéva YneLoka apyelo.

e Emeepyagovtar dedopéva kot va dnulovpyodv véeg puetaBAnTEC, depaTIROVC
delkTeQ KAT.

e AvoAVovV €PELYNTIKG OedOPEVO. e XPNON TEPLYPUPIKNG GTATIGTIKNG KOL
GTOTIGTIKNG GUUTTEPAGLOTOAOYLOC.

e EAéyyovv Tic VTTOEGELC €pEVVAC e XPNON TOV GTUTIGTIKOV TTakETOov SPSS.

e ‘Eyouv evnuepwdel yio TIC SUVATEC EQPAPUOYEC TOV LOINUOTOC GTNV EPELVA
Emkowvowviag kot MME, kat emumAéov, va puopodv vo T 6LVSVAGOVY e
OALNG LODNUOTO TOV TPOYPAUUATOC GTLOVIWV.

Mopoxn AoyiGuikov
IBM SPSS Statistics, pe adeio. ané 1o EKITA.

A&oloynon podnpatog
1. Tpant evdidpeon mpdodog yio. 10 TPWT0-dewpenTiké uépog (50%).

2. Tpamtn epyocia kot TPOPOPLKY €EETAGN YLO. TO BEVTEPO-EQPUPUOGUEVO UEPOC
(50%).
Amattettar 6adpoloyikn 6don kot 6Ti¢ dvo e€etdoelc.

Mopovacieg
O1 mapovscieg 6TIC TOPASOGEC €IVOL VTTOXPEWTIKEC BAGEL TOV KAVOVIGUOU TOV
TPOYPAUUOTOC UETOTTUYLOK®Y GTTOLVdMV, ETLTPETOVIAL UEYPL VO GITOVGLEC.

IMpoypappa Kol TEPLEXOUEVO BLOAEEEWY LAINUOTOG
1 A’ dewpnTIkO PEPOC:

Emiotnuoloyikég dewpnTIkEC TPOGEYYLGELC hedodoloylag peuvag
MetabAntég, eldn  petabAnTov, KAWOKEC TOPOTNENGEWV-

UETPNGEWY
2 KAlpokeg 6tacewv, Eykvpotnta kat aflomietio
ITAnduop.og, detypo, Medodol derypatoAnplog
3 Méca GuAhoyng dedouévwv
Baocikd 61adio €pevvag
4 Médodot épevvac:

oY eOLAGUOC, TTAEOVERTNULOTO. KOL LELOVERTNULOTOL



16

E£taon mpoodov

6 B’ epappocpévo pépog - SPSS:
[MepiBaAdov kot apyela SPSS
Ewcayoyn dedopévov
7 ‘Edeyyoc kot emelepyacia  dedopévwv, dnuiovpyla  VEWV
UeTaBANTOV-OEIRTOV
Eme€epyacio kat Slapop@uwon apyelov amoTeAeGUATOV
8 [Teplypa@ikn GTUTIGTIKY
ERrTipnon mapapétpnv

9 "EAeyyo¢ 6TaTIOTIKOV VTTOJEGEWDVY
"EAeyyog ave€opTnolag KOTNYOPIKOV-OLATETOYUEVOY UeTaABANTOV
10 Y0yKkplon dtokvpavoewy & pecwv TLH®v yio 300 opddeg
YOYKPELON SLOKVLUAVGEDY & PEGHV TLU®V IO TPELC 1] TTEPLGGOTEPEG
opadeg
11 YVGYETION TOGOTIKOV UeTABANTOV

[Topovcloon TePOLTEP® TEXVIKWV UVAAVGNC
12 E@oppoyéc otnv épevva EMME
YOvoyn-enovainyn

Evdektikn 6i6Aoypoplo

Babbie E. (2011). Etcaywyn otnv kovwvikn éosvva, Adiva: Exkddceic Kpttikn.

Bryman A. (2017). Médodor korvovikiic pevvag, Adnva: Exkddceic Gutenberg.

ToaAapdc B. (2005). X1amioTikéc TeXVIKEC KAl €QAQUOYEC GTIC EMIGTHUEC TNC
aywync, Adnva: Exdoceig TTatakn.

I'vapdéAing X. (2003). Epapupocuévn aratiotiky, Adnvo: Exdéceg Iamagnon.

Ivapdéhine X. (2013). AvdAvon Sedousvwv ue to IBM SPSS statistics 21,
Adnva: Ekdoceic Mawatnon.

Christensen L. (2007). H meipauatiky uédodoc G1nv emGTRUOVIKY E0gvVval,
Adnva: Ekdoceic Mawatnon.

De Vaus D. (2008). AvdAvon rowwvikév Sedouévov: 50 6aowd Ofuara,
Adnva: Exdooerc EAAnvika Fpappata.

Field A. (2016). H Siepedvnon e otatiotikic ue ™ xpnon tov SPSS ¢
IBM, Adnva: Exdoceig TTpomoumag.

[wonedng ©. (2008). IMotoTikéc Pedodor EpeVVaC GTIC KOWVWVIKEG ETLOTHUEG,
Adnva: Exdooeg Kprtikn.

Kvpiatn N. (2011). H kowvoviodoyikiy €pevva: KpITIKY) ETIGKOTNGT TV UedOOwV
kat Twv TeXVikOV, Adnva: Exkdoceig Iedlo.
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Robson C. (2010). H £foevva tov mpayuatikov KOGUOv: &va ugcov yia
KOIYWVIKOUC ETIGTHUOVEC KAl emayyeAuatie¢ epevyntec, Adnva: Exkdocelg
Gutenberg.

Todvtag N., Movciddng X., Mmoyidtng K. & Xotgnmavtedig ©. (1999).
Avdalvon dedouevwy pye T 6ondela GTATIOTIKOV TAKETWY, OEGGOAOVIKN:
Exkdocelc Zn.

Towwing . (2014). Médodot kar teyvikéC avdAveng GTNV TOLOTIKY] KOVOVIKT
goevva, Adnva: Exkdoceig Kpitirn.
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Eaptvo e€apnvo

Aro.pnuion, Mopketivyk kot Meca Kotvovikng
Aktdwong

Awdackovca: Katepivo Ltavplaveon
‘Npec ypapelov: (da avakovwdovv 1o eaptvé e€aunvo)
Aldovoa, npépo kar ®peg didackallog:

307 (F'pvmdpeio Méyapo), Tetaptn, 6-9.

TvTopn TEPLYPO.PN

Ao ™ dwenuon €wg TN dnpocloypa@io KoL amd TNV epnueplda €wg To
ETALPIKO OEATIO TUTTOV KOl TO WUEGO KOWWVIKNG OLKTLWONG, 1 ETLKOLVOVIO
dtodétel  TOALAPUEC TPOKRTIKEC ek@avoelc. To pddnuo €xer 610)0 Vo
YO.PTOYPUPNGEL TO VEO KOL TAXVTATO PeTO.BAAAOUEVO YNPLokO TTePlBAANOV TNG
«0hokANPwUEVNC» emmikovoviakie dpdong (integrated communication) péoa
GTO 0TOl0 KAAOVLVTAL VO dpacTnEoTomdovy KAl vo AABouv amo@dcelg ot
GUYXPOVOL ETTOYYEALOATIEC TNG ETLKOLVOVIAC.

Ewdikotepa, 10 padnua OomOGKOTEL GTNV KOTOVONGT NG Oloelplong TNg
emikolvoviog, Tov branding, dnAadn NG EMIKOLVOVIOKNG KETAUOPPWGNG TOU
TPOIOVTOC GE WAPKO, TOU POAOV, TNG Olag KOl TwV KUPLWV €PYOAEI®Y TNG
OLOPNPLONG KOL TOV INPOGIWV GYEGEMY, AVADELKVVOVTOC TOGO GE DEWPNTIKO, OGO
KOl GE TTPOKTIKO eTITTEDO TIC BUGIREC TOVC GPYEC KOL TOUC KAVOVEC AELTOVPYLOC
toug. Idwaltepn €u@acn dlvetar 6NV TPOGEYYIGN TNC  OAOKANPWUEVNG
ETTLROLVOVIOC €VOC TTPOLOVTOC, ULAC LTINPEGLAC, ULOC ETOLPELOC, EVOC 0PYOVIGUOD,
€VOC TTPOGHOTIOV 1 YLOC LOEAC, TTPOC TO KOLVO GTO OTOLO ATTEVIVVETOL.

EmumAéov, mapovcldgovial oL TUTTOL TOV PEGHV KOLVOVIKNC OIKTUWONG KAl
OVOAVOVTOL Ol XPNOEWC KOl TO O@EAN TV VEDV PEGWV KOIOC KOL 1
OTOTEAEGUATIKN G.ELOTTOMGN TOUC YL TNV TPOMINGT EUTTOPLROV GROTIOV.

Mo.dNnGLokol GToyoL
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Me ™V 0AOKANPWGT TOL POINUATOC O QOLTNTNG/ POLTNTELO. da elval Ge d€om

va:
o Katavoel T JLOPOPETIKEC ERPAVGEIC TNG ETLKOLVOVIOC GTO GUYXPOVO
YNeLaxo meptBailov.
e Noa avtidapBavetar v €vvola tng OAokAnpwuévne Emikovoviag kat va
OXEDLALEL YL0. OTTOTEAEGPUOTIKN KOUTTAVLAL.
e No avoyvwpitel KoL va katavoel T GUUB0AN TV KOWVOVIKOY YEGWV GTNV
OVATTTUEN KOL VAOTIOINGT TTPOYPAUUATOY OAOKANOOUEVNG ETTLROLVOVIAC.
e Na katavoel TI¢ SLadIRAGIEC TOV POPKETIVYK KOL VO LTTOPEL VO EQPOPUOCEL
OYETIKA TTPOYPAUUOTO YL0. TO XTIOLO oYVPWV brands.
A&oloynon

Ot cuvppetéxovteg do. TPETEL VO, EKTANPWGOLY ETLTLYWC OAEC TIC GAROAOLIEC
TpoVT0dEELC:

To pddnpa da atohoyndel pe atoukéc epyaciec (60%) ce GuVIVAGUS e
2 (8Y0) mpoddoug (40%).

H epyacio dev da mpémer va Cemepvd Tig 3.000 Aé€eic (ywpic T
6i6Moypagia) kol da mpémer va £xel mapododsl avdloya pe TNV
mapovolacn oty Ta¢n. o 0vokoOV®IOVV NUEPOUNVIEC TOGO YyLO. TNV
TAPOVGlA. TWV EPYACLOYV, OGO KAl yio. TNV Topadocn toug. ‘Olec ot
gpyaciec do mapovclactovy 6ty 14én (didpkeia mapovaioong 15-20
Aemtd avddoyo pe TNV epyocia)Na ekTTOVAGOUY ATOUIKY YOATTT £pyaGia
GYETIKA e €va OTT0 Ta QEUATA TTOV eEETALOVTAL GTO UAINKO TTOV VO, UNVv
Cemepva Tic 5000 Aé€eic. H epyacio amotedel 10 60% TOL TEAKOV
6adpov.

’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
EmAoyn depotov: H emAoyn Tov depdtonv Kol TOV €pY0GLOV Kol | TAPA306N
Tovg D0, YIVEL GE GUVEVVONGT Pe TOV OAGKOVTO.

[MpoimodEGeLg yLo. TNV EMTLYN TO.PAKOAOVINGN TOV LOINUATOC

H cvoetnuatikn Tapovcio KoL GUUPETOXN] GOC GTO PAONUO. dewpPEelToL
OTaEAlTNTN TEOVTTODEoN Yio. TNV KOGAVTEPN KATAVONGT T®V DEUATOY TOL
00 e€eTa6TOVY KOl TNV emMTLYN OAOKANPWGN Tov. Elval mpogavég 611 n
e68opadiaio mwpoetopacio cac yio 1o pddnua (emAoyn - avdyvewon
GpOPWY KAl OVAALGY] TOVLC YO VO, pTopelte va AapBavete pépog e
cviNTnon) dewpeltal amwapaitnTy.

Ava@opika pe TIC epyocleg do TPETEL ETUITALOV VO avaTpéCeTe OE
cupmAnpopatikn GiBAoypagio. e OleC TIC TEPUTTWGEL TPETEL VO
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yivetal 60vdeon Twv TNYOY Kkat oyt avtiypapn. H avtiypaen pépoug tng
EPYOCLOC TIWWPEELTOL e UNdevIopO TNC. XTIC TEAREC epyoocleg Oev
evdelkvuTol N XPNoN TNYWV, OTTWC TT.X., wikipedia N NAEKTPOVIKOV KoL un
EYKUKAOTTIOLDEL®Y, €KTOC KOL €0V  ava@EéPOVIOL Ge VED TEYVOAOYLKA
ETMTEVYUATA TOL OV €YOUV OKOUO aVOALIEl eTMOPKOC Ge GANEG
ETMGTNUOVIKEC TINYEC.

IMpoteivopevn GiBAloypoaplo
EAAnvoyAwcon

Arens, W. et al. (2015). Amotedecpotiky Awagnuion,  Rosili.

Baskin, O., Aronoff, C., Lattimore, D. (2001), Anuéciec Zyéoeic: To emdyyeApo,
kat n deoknon Tov, (In ékdoon), Exddceic IMamagnon ABEE: Adnva.

Belch, G.E. kat Belch M.A. (2010). Atapnuion kat mpowdnon: OAorkAnpwpévn
ETUROLVOVIO LAPKETIVYK, peTappacn Topyog [Tavnyvpdkng, (In éxdoon).

Buvtd, X. & Ziyvittep, M. (1998). E@apupocuévn emikovovia. Adqva: Exkddceig
Koaotaviotng.

Bolz, N., (2011). To AA@abntdpt twv Mécwv, Adnva: Zuiin.

Gillmor D. (2006). Epeic elpacte 10 péco: Adikn dnuocloypapio amd Tov Aad,
yio. Tov Aad. Adnva: Exkdoceig OLV.

Zotog, I'. (2008). Awagprpion: Zxediacpuoc - Avamtuln - AmotedecuatikdTnTa,
(51 ékdoon), International Studio Press: @eccalovikn.

Kapferer, J.N. (2013). Aoiknon Mdpkag: ZOyyxpoveg Ztpatnyikéc, (In éxdoon),
Exdotikog Otkog Rosili: Adnva.

Kotler P. (2008). Mdpketivyk Mavattuevt: Avdivon, Zyediocpog, YAomoinon
kot 'Edeyyog, 7n ékdoon, Adnva: Interbooks.

Adug, O., KAdw, X., TtdAv, X. kot Mmotepd, Z. (2008). Awogpnuion kat
Emikowvovia.

Adnva: Kactaviotng.

Littlejohn, W.S. and Fosh K.A. (2012). OQewplec Avdpwmivng Emikowvwviag,
Adnva: Exdooeig Iedlo.

McQuail D. (2003). Oewpia tng Magkng Emikowvoviag yia tov 2lo aidva,
Adnva: Kactaviotng.

Zoyyn, M. (2012). Anudoteg Tyéoeic: OewpnTikéC TPOGEYYIGELC KOl TTPAKTIREG
epappoyég, Exkdooeig TTpomopuradg.
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[Mavnyvpdrng, T. T. (2003). Ztpatnyikn dolknon eTOVLEOV TPOIOGVTOC.
Exkdoceic Zrapovin: Adnva,

[Maradavacoémovrog X1. (emp.) (2011). Ta péca emkovwviac 6tov 2lo atdva.
Adnva: Ekdoceic Kastovio.

[Manatpiavta@vidov, T. (2008). Ipoypdupato dnuocinv cxécemv: TTPATNYIKNA
ko ektéleon, Ekdocelg Ztopovin.

Twpkog. T. (2004). Ztpatnyikd pdpketivyk, ekdécelc TtapovAn, Adnva
MaAAiopng,

I1. (2012): Ewcaywyn 6to MdapkeTivyk, ekdocelc tapovAn, Adnva.

Fiske, J. (2010). Etcaywyh tnv Emkowvwvia (3"Ekdoon), Ekddceic Arydkepwg:
Adnvo.

To 1/3 tov ypnotwv 1oL Al0dIKTVOL TEODVLUO VO POLPAGTEL TPOGWTLKA
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Anpocoypa@ia kat Méoa Kotvwvikng AtktTOwot)g

Adackovca: Xtéhog [anadavoacomoviog
TUVEPYATEG:

AyiAAeog Kapadnuntplov, Xovio Xailpovta,

‘Qpec ypagelov: (Do avakovwdolv to £0ptvo e€Gunvo)

Adovca, nuépa kat ®pegc Sidackaiioc (Ipvmdpeio Méyapo)

TNV emoyn NG YPNQLOKNG ETLKOLVWVIOG, TO WKEGO KOLVOVIKNG OSIKTUWOTNC
OTORTOVV GTAJLAKA KOPBIKO POAO GTN dNPOGLOYPO@PLO KAl TNV €WONGEOYPAPLA.
"Exovv avincet 10 poAo tovg katl TNV euBeAeld TOUC KC TNYN EVNUEPWONG, KODWC
TPOGOTO. KOL POPELIC ATTO TO. TEDLO TNG OLKOVOULOC, TNG TTOALTIKNG, TOV KPATIKOV
VTINPEGLOYV, TOV KOLVOVIKOYV 00YOVOGE®Y K.AT. T0. afloTOLoUY yio va diadwcouv
TO. PNVOUOTA TOVC, VO, DEGOVY TO. NTNIOTO TTOV TOLC APOPOVY GT1 DeUOTOAOYIO
NG ETMKALPOTNTOC, VO YVWOTOTOGOLY TIC O£0elC TOug YU aULTA KAl VO
TETUXOVV TO. PEYLGTA DLVOTA OPENT.

[MopdAAnio. ohoéva kal PeyaAdTepog OPUOC OTOUMV EVNUEPHOVETOL YLO TLC
ONUOVTIKEG EWONGELC TNG NPEPAC ATIO TIC TAATPOPUEC KOLVOVIKNG JIKTVOONC TLC
OTOleC KOL TO. PEGA EVNUEPWONC ETULAEYOLY VO, XPNGLULOTTONGOVY, OAAGLOVTAC
TAVTOYPOVO. TOV TPOTO LEPAPYNONC, GUVTAENC KAl SLaKIVNONG TOV edNcewV. AV
KOL Ol 0pOoL XPNONG TOV UEGWV KOWOVIKNG OKTUWGNG Yo TO  Ueydlo
ovykpotnuoto TUTou Guvexwg aAAdCovv, or TAATEOppeg €€aKOAOVIOVY va
OTTOTEAOVY TINYY eVNUEPWOTC.

2170 padnua avto eCeTALETAL N GYEGN ONUOGLOYPAPLOC KOl UEGWV KOLVWVLKNG
RTVWONG, OTWC OVLTN  OAPOPPWVETAL GTO VEO YNPLAKO TePLBAANOV.
XapToypo@eltal To GUYYPOVO UEGLOKO OLKOGUGTNUA KOl AVOAVOVTOL Ol OGAAOYEC
IOV €YOLV ETILPEPEL TA. VEO WUEGO KOL EOKOTEPC. Ol TAUTPOPUEC KOLVOVIKNG
OKTVWONG GTNV TOPAYOYN KAl KOTOVOAWGT €ONGEOYPUPLIKOV TIEPLEXOUEVO.
[TpoceyyigovTal oL TPOTOL XPNONG TOV UEGWV KOVOVIKAC OIKTV®ONC KOl Ol
GUVETTELEC TNG XPNONG OULTAC GTO YWPO TNG ONUOCLOYPAPLOC KOL TNG
dnuoctotnTag.
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E€etdgovtal emmiong ot guvemeleg dtadoong Twv Pevdwv edNGEWV KoL 0VOAVOVTOL
oL TPOTOL alOAOYNONG KOl ETOANDEVONC TEPLEXOUEVOV OAAG KOL Ol TPOTOL
OTORTNGNC TNG EUTLOTOGVUYNG TOU KOwvoL. [lvetal el00ynyn OTIC TEXVIKEC KAl
EPUPUOYEC TNG TOAVUEGIKNG ONUOGLOYPOQPLOC KOl GTIC VEEC OPNYNUOTIKEG
TEYVIKEG TOV EQPOPUOLOVTOL GTIC WPNPLOKEC TAGTPOPUEC Pe TNV TOPUYWYN
ToAvpeGikoy  Tepleyopuévov  (mapaywyn kol emefepyacio  Kewwévou, Myov,
powToypagiag, 6ivieo).

A&oloynon

H 6adpoloyla tov padnpatog da mpokLPel oo TNy aloAGYNeN TNG GLVOAMKNG
TAPOVGLAC KOl OTTOS06NEC KATA TN OLAPKELD TOV POINUATOV, TNC TUPOVGLOGNC
epyoolag Katd TN StdpKeLo TOV eEOUNVOL KAl TN TEAIKNG EPYOGLOC.

e TIlpaxtikn Epyacia, Tvppetoyn: 40%
o TeAkn Epyacta: 60%.

Ocpatoloylo padnuoatog

Anuocloypaq)w. KOl EVNLEPWGY TNV EMOYN TOV VEWV REGwv — H
dnpociotnto cnpepa

Web 2.0 - M£€G0a. KOLVOVIKNG SIKTOWGNGC — 0. OLVO.GKOTINGN
TexvikéC YPNGNEC TWV UEGHY KOLVOVIKNG SIKTVWGNG

EAevdepia NG EKQPPA.GNG KOL IBLOTIKOTNTO GTO. LEGO. KOLVWVIKNG
dikTvwoNg

ANpoGLOYPOPLA. KOL PEGA. KOLVOVIKNG SIKTVWGNG

ANP.OGLOYPO.PLKY] EPEVVO. GTO VEO PNPLOKO TTEPLBAAAOV

Apyég dnpocloypo@ikng deovrodoylog

Yn@pLokn G.GPAAELO TOV INUOGLOYPA.POYV KOL TPOGTOGLO. TWV TINYWV

Weudelg e1dnaelg, bots, aflohoynon nepiexopevov, embeBaiwon
TANPOYOPLOC

Hapaywyn nspwxousvou l'[o?wptscum Bnuootoypaq)la Ksmsvo nyoc,
q)w'roypaq)la, 6wrso GTO. LEGO. KOLVWVIKNG SIKTVWGNG, DEWPNTIKN KO
TMEOKTIKY TPOGEYYLGN

[MpoimodEcelg yLo. TNV EMTLYN TO.PAKOAOVINGN TOV LOINUATOC

e H ocvomnuotikn TOEOVLGI KOl GUUUETOXN GTO WPAONUO dewpeltal
amapaltnTn TEOLTODEoN Yo, TNV KOAVTEPT KATAVONGT TOV dEUATWV TOU
90 e€etacTOVY KOl TNV emLTLYN OAOKANPWoN Tov. Elvar mpogavég ot n
e6dopadiaia mpoetolpacia yio 1o wadnua (emAoyn - avdyvoon Gpdpwv
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Kal avGALGY] TOUC Yo vO. uTopeite va AauBdvete pépogc Ge Guintnon)
dewpeltal amapaltnIn.

o AvOoQOopIKG pe TIC ePYAGIEC, YIVETAL TAPOVGLOGT] TOUC GTN OLGPKELD TV
HOINPATOY 1] KOTA TNV €EETAGTIKN TTEPI0D0. AVTOVONTO €lVOL TTWC YLO. TN
GLYYPA.PN TOVC TPETEL VO, YIVETOL XPNON TNG GXETIKNG BLBAloypa@lag Kal
TO TEALKO €0Y0 VO TPOKVITEL OO GUVIECT] TWV TTNYOV KUl TIOVOC G0
TEWTOTUTIEG  1O€eC-D€6EIC KAl Ol OO  OVILYPO®Y. X& TEPIINTOON
avtiypo@ng n epyaclo pndevicetar. H xpnon nlektpovikov kat pn
EYKUKAOTIOLDELOV WC TTNYOV deV evdelkvLTAL.
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[MoAvpecikn Anpocloypo.plo
Adackovca: Mapiva Pryou
'‘Qpeg ypa.@elov: (o avakolvwdovv to eapvo e€aunvo)
Aldovca, nuépa Kol wpeg ddacraAlag:

(30 avakovwdovv 10 £0.p1vo eEapnvo)

Yuvtoun Iepypaen

To pddnpa amotedeltar amd dVo pépn. X110 TPWOTO PEPOC OVOAVOVTOL
eTMAEYUEVO DEUOATO TNG ETRALPOTNTAC UE YVOUOVA TIC UeDOSOVC TV KOLVOVIKGOV
ETMOTNUOV KOL TIC TIPOKTIKEC TNC EPEVVNTIKNG dnpoctoypaplag. Elvar mpopavég
OTL 0 dNUOGLOYPAPOC GTNY ETOXN TOV PNPLOKOV UEGWY KOAETOL VO, dLaKPIVEL
KOL VO OVOADEL TIC TOYXVLTOTEC WETOABOAEC TOV KOLWVOVIK®OV OOU®V KOL TOV
KOLVOVIK®V OeCu®V ToL emNAdOV GTNV €AANVIKN KOwwvio 1lwg UeTd TN
Metamolitevon. Q¢ 6don yio TNV 0vAALON TOPOVGLALOVTOL GYETIKEC UEAETEC
KOl €pevVEC Kal OIOAGKETOL O TPOTOC TOU Ol dNUOGLOYPAPOL UTTOPOVV Va.
OVTANIGOVY TANPOPOPNGN KOL KVPLWE VO, eE0GKNGOVY dVVATOTNTEC GUVIETIKNG
avOALGNC TOV YEYOVOTWV KOl petappvdulcewv. H yvoon auvtn amotelel
amapaltntn 6daon ywo. TV AGKNGN TOV  ONUOGLOYPUMIKOV  ETTOYYEALOTOC
(ROWWVIKG, TOAITIKG, OLKOVOULKG EETMOPTAL, EPELVNTIKG PeMOPTAL YPNoN
«peYGAov celpov dedopévov» (big data) Kk.G.) elvol TOVTOYEPOVOC KADOPLGTIKN
61ov topéa TNg Stapniuiong (KOWVOVIKEC TTPAKTIKEG KOl GUUTTEPLPOPEQ).

Y10 deVTEPO PEPOC TOV PADNUATOC, OL POLTNTEC DO OPOV YVOPLGOLV TIC VEEC
uedodovg KOl epYaAelo TAPOLGLOGNC TWV JEUATWV TOUC 00 KANJOVV va
TOPOVGLAGOVY TO. DEUATO TTOV TOVC EXOVV UVOUTEDEL OYL LOVOV e TN LOPPT] ULOC
napovciaong, aAAG  kat  dnuocloypagikig  mapayoyne  (my.  kelpevo,
OTTIKOTIOTO{NGN TTEPLEYOUEVOD, LIGTOAGYLO, K.A.).

A&ohoynon

Ot cuvppetéyovteg do. TPETMEL VO, EKTTANPWGOLY ETLTLYWC OAEC TIC GAROAOLIEC
TpoLT0dEELC:
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. No eKTTOVIIGOUY GTOWUIKN YPOITITN €PYOGLO GYETIKA Pe Eva ATt Ta DEPOTO
mov efetdlovral 610 padnua mov va pnv Cemepva Tic 5000 Aé€ec. H
eMGTNUOVIKN gpyacto amotelel T0 40% Tov TeAkoV 6adypov.

. No opovetdeovy T depaTikn Tov emEAeCOV Pe Evav dNUOGLOYPAPLKO
Tp0T0, TOV OTolo du emAéfouv ot ot H dnpocioypagikn epyacio
arotelel 0 vToAotto 50% tov TEAKOV 6adpov.

. No 1npenoovv mE®WTOROAAO GULINTNONC €VOC WROINUATOC KOL VO TO
KOTODEGOLY YPOTITOC GTNV ETMOPEVN GLVAVINGN OTO TN Guvedplo TNV
omola katéypayav (10% tov Baduov).

Emloyn depatwv: Oo mpémel va emdéfete pla omd TIC dLUATIKEC OTO TO
OVOAVTIKO SLAYPOUUO. TOV POINUATOC TO oTolo do. davepndel atnv apyn
Tov efopnvouv. Ymapyet N dvvardtnta  devpuveng —  GYETIKNG
TPOTIOTOINGNC TNG DEPATIKNG VOTEPT. OTTO GUVEVYVONGT Pe TN OISAGKOVGA.

Inpetwon: Ot gpyacieg (emioTnUovikY KOl Snpocloypoa@ikn) mapadidovial 610
téhog ¢ devtepng e6dopadag Tov lovviov. Omota gpyacta dev To.pad0del
EYKOLPWC, D0 petoTedel ALTOUOTO Yo TNV TePlodo Tov Xemteubplov, Kat
00 ypewdel pelov plo povada.

[MpoimodEcelg yLo. TNV EMTLYN TO.PAKOAOVINGN TOV LOINUATOC

. H ovotnuatikn Topouclo Kol GUUUETOXN GOC GTO PAdNUO. dewpeltol
OTaEATNTN TEOVTODECT Yia TNV ROAVTEPN KATAVONGN TOV DEUATOV TTOL
00 e€etaoTOUV KAl TNV eMTLYN OAokANPwon Tou. Elvar mpoaveg ot 1
e68opadialo mwpoetowpacia cac yia 1o wddnua (emdoyn - avdyvoon
apOpWY KOl aVAALGN TOLC YO Vo uTopelte vo Aaubdvete pepog oe
cuiNTnon) dewpeital amapaltnTy.

. Avo@opikd pe TIC epyacleg o TPETMEL ETUTAEOV VO OvATPECETE GE
cupTAnpwpatikn 6iBAoypagia. Te OAeC TIC TEPLITTWOELC TPETEL VAL YIVETAL
oVVIEoN TV TINYOV KOl Ot avTiypagn. H avtiypaen pépovg tng epyaciog
TIUWEELTAL Ue UNdeVIoPO TNC. XTIC TEAKEC €pYOGleg dev evdelkvLTOL T
xonon TNyov, Omwg )., wikipedia 1N NAeRTPOVIKOV KAl pn
EYKUKAOTTIOLDEL®VY, €KTOC KOL €0V  aVAQEPOVIOL GE VED TEYVOAOYLKA
ETMTEVYUATA TOL OeV  €XOLV OKOUA OVOAVLIEl eTMOPKOC Ge GAAEC
ETMLGTNUOVIKEC TINYEC.

’ ’ ’
EvdewkTikol depatikol a.§oveg

Kotvovikol decpol: Bacikég évvoleg, e€€MEN g Aettovpylag Tov decpwv,
KOlVOVIKY Guvoyn — pnieigc. MeToppuduiGelg: ovaykn 1M ENLQO.GY;
HAektpovikny SLakvBEpVNGN, YPO.PELOKPATIO, GUVTEXVIOKA GUULPEPOVTO,
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dtapdopa. ITolog 0 FpOROC THV KOLVOVIKOV IETA.PPVIUIGEDV;

Anpoypo@lo. — UETOVAGTELGN: ONUOYPOQPIKY GTOGLLOTNTA, YNEOVGY
TANOUGUOVU, GUYKEVTPWGN TANIVGUOV, EGOTEPIKN — £EWTEPLKN
LETOVAGTEVGN, TaAMVVOGTNON, UETOVOGTEVTIKY TOMTIKN

(TaykoGuLOTOINGT, BLEDVEIC GLUPWVIES, KUETAVAGTEVTIKN KPLGN»), A.GUAO,
MPOGQPUYEC -OLKOVOWIKOL UETAVA.GTEG, TOALTIKEC KOLVWVIKNG EVGOUATWOGNG,
vVE£0 KOULO EAANVIKNG LETO.VAGTEVGNG GTO EEMTEPIKO

Exkmnaidevon: Aoy eRTTOUSEVTIKOV GUGTNLO.TOGC, TMEPLOBIKEG
UETO.PPVIUIGELG, LOEONOYIKEC GTADEPEC TNG EKMOISEVGNG, GTPATNYIKEC
VOIKOKUQIOV YLO. €KTaIdevon moudlwv, N GNUAGIo Kol To péAAov TNng
ERTAISEVGNC GE KALPOVC OLKOVOULKNG KOl LBEOAOYIKNG KPLGNG

Kowwvikn mpovola, DPTOYEC. — KOIWVOVIKOC OTOKAEIGUOG: Aopn
GUGTNLO.TOG KOLV®WVIKNG TPOVOLOC (aGpahion, nepldaiyn,
6uVTa.{lod0TNGN), PETOPPUVIMGTIKEG TPOGTODEIEG, GUPPIKVWGN TOV
GUGTNLO.TOC TPOVOLAC KOl GUVTOEO30TNGNG GE KOLPOVS KEIGNG, OpLO.
PTOYELAG, KOIVOVIKOC OTNOKAEIGUOC, O.VIPWTIGTIKO TPOBANUA KOLVOVIKA
OTOKAEIGUEVWY, GUGTNUATO 0.VTOBoNdELOGC

EpYOGLOKES GYEGEIC AMOGYOANGN, OVEPYLO, Joun OYyopOS EPYOGLOG,
dMUOGLOg — IBWTIKOC TORENS, EPYOGLOKA OIKGIOUOATO, ETMGEAAELO.
MvnuovLO, G.VOTPOTIEG GTIC EQYO.GLOKEC GYEGELG, VEO LOVTELO EQYO.GLO.G
[MoAttikn GTov Topga Tng Yyelog (dnpocia - 1dwTikN VYyela, VOGOKOUELa,
kevtpo vyelag, EOIIYY, moATikn @apudkov, GKAVIOAC GTOV TORED TNG
vyelag)

Amokévipwon — Opyovicpot Tomkng Avtodoiknong (OTA): ano Tto
KEVTPIKO KEOTOC GTIC ONOKEVTPpWwUEVESG Teplpepeieg, Kamodictprag,
KaAlikpatng, n avtovopla tov OTA kot n mepipepelakn ovomtuln,
TOTIKEG KOLVOVIEG
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